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Trabajamos con los Recursos Humanos,
les damos valor y los convertimos en atractivo turistico.




Impulsamos la responsabilidad social, empoderando a las mujeres en el desarrollo turistico.




Potenciamos la creacion de empleo a través de formacion destinada a la poblacion local, dando
relevancia al papel de la mujer como protagonista.
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www.ponlecaraalturismo.com









MECANIZAR

Es un proceso de servuccion no industrializado
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POR TANTO UNA
PLANIFICACION DE
TURISMO
REGENERATIVO,
deberia considerar la

esencia de los lugares,

y potencialmente
crear MAPAS

respecto al SENTIR DE
LOS LOCALES.




REGENERACION

3 Relaciones de la
El cambio es dejar de ver todo como

Regeneracion. objetos separados, sino como
. relaciones vivas en constante
Uno mismo

(\rﬂ interaccion.
Los otros comoun TODO

/\

La naturaleza

El
individuo




LAS TRES RELACIONES

Se centra en la capacidad para desarrollar y mostrar la esencia de
cada uno en el mundo, a través de un proceso de realizacion

: personal.

El Uno mismo

individuo

N gl

La naturaleza

Se centra en la capacidad para PARTICIPAR en la vida social.

Se centra en la capacidad de EVOLUCIONAR en armonia con los
sistemas vivos de los que somos parte.
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"La gente no quiere

comprar PRODUCTOS

CUIRIe CORSURAIT
EXPERIENGIAS"
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LAECONOMIA
DELA
EXPERIENCIA




cOMO
AUMENTAR
EL VALORDE UN




MAYOR PRECIO

§ D EXPERIENCIA: CENA EN UN VINEDO CON CONCIERTO

SERVICIO: Venta de botellas de vino

/!

PRODUCTO:Turismo gastrénémico VISITA + DEGUSTACION

./

RECURSO: BODEGA DE VINOS
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MAYOR
DIFERENCIACION



S DE JUNIO

NOCHE DE GLAMPING Y
OBSERVACION DE ESTRELLAS

CENA ¥ NOCHE DE HAIMAS BAJO LAS ESTRELLAS
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EJEMPLOS QUE INSPIRAN
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RESTAURANTES
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INFORMACION SOBRE VISITAS GUIADAS
info@ponlecaraalturismo.com  SE
(0034 ) 65290 79 52

[ 4 @M @

VISITA

ABIERTA

[ONA BARBANZA Migrcoles, || de junio. O h.

www.larutaconservera.es

INSCRIBETE: 652 907 952 B
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s SIENTETE *=
e MARISCADOR
POR UN DIA

Informacion y reservas.

652907952

. iInfo@ponlecaraalturismo.com —
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'‘MariCarme, Muller atlantica’

Unha historiade |

valentia,

Ponle

CAr Qiurismo

TURISMO &

superacion e territorio.

AR EN FEMININO

s333::2:3 DEPUTACION
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epcecutivas



Este libro trata temas como el turismo Marinero , el esfuerzo, la autenticidad, el
empoderamiento Femenino, la identidad de un destino, la Sostenibilidad en el territorio, pero
sobretodo trata de IGUALDAD!
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TURISMO COMUNITARIO, CREATIVO E INDUSTRIAL




La igualdad es una cuestion que va mas alld de los sistemas educativos y hay que
fomentarlo desde toda la sociedad (turismo, economia, educacion, sector de la pesca, etc.)
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Eu son
MariCarme,~ ®

Muller
Atlantica.

"SOMOS AS QUE COIDAMOS DOS NOSOS,
EU SON UNHA MARISCADORA ' TAN BEN COMA COIDAMOS DO MAR"

CREATIVA E PROXIMA!










Eu son
MariCarme,

Muller
Atlantica.

TURISMO & M ™
Unha historia de chle:WA'ﬂ\czQ SUEGNFGCII:OE’;/}elrII;l(!E O




e
CREATIVOS?







SOLEDAD







yiyilup!

www.imalocal.es



lm%i'ar sesion

ABRIMOS LAS PUERTAS DE LAS EMPRE
A LOS VIAJEROS EN TODO EL MUN

Comienza el viaje de la curiosidad

Descubre viajando la concienciacion de lo auténticc

1 2

www.imalocal.es



Registrate ublica tu experiencia a clientes potenciales
inCompany de todo el mundo

I"m a local, allows travellers to know the most human side of this kind of
caringly-made products, and the effort and dedication of those people
who made them.

Tourists may discover the experience of the “know-how" and get to know,
first hand, the products of those companies.



PUBLICA TU ANUNCIO

I'm a local te permite ganar dinero abriendo tu iniciativa local a los viajeros

@

TIPO DE INICIATIVA

¢Qué iniciativa quieres anunciar?




PUBLICA TU ANUNCIO!!

I'm a local te permite ganar dinero abriendo tu iniciativa local a los viajeros

¢ Qué iniciativa quieres anunciar?
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Ayuda. Iniciar sesion

.
—EL GRELO GALLEGO

’ 0 Rosal ( Pontevedra) .
: -
- Q) Hacer reserva
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Hola!

S0y un turista curioso
y consciente

l

www.imalocal.es
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‘C' soy un fabrica local
{ Y visitable I
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S0y un guia creativo
y cercano
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Conoce los secretos del auténtico

1 7 ¢ Quieres conocer un taller de ropa o
euros ot grelo Gallego!

persona éticamente bello?

R TN

+Informacion y Reservas:
0 Rosal info@imalocal.es
T.652907952

Informacion y Reservas:
info@imalocal.es
T.652907952




Cudl es la tuya?

Soy

Soy .
un guia ‘ v

una fabrica |
un productor local y visitable

0C0 ¥ responsable

+info: info@imalocal.es
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WWW.PONLECARAALTURISMO.COM
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