
 

A hotelaria é, por natureza, uma área de negócio altamente suscetível a variações de procura. 
O fenómeno da sazonalidade afeta as vendas hoteleiras de uma forma geral, sendo agravada 
para unidades de alojamento integradas em destinos cuja procura também é afetada por fortes 
flutuações sazonais.  

É assim fundamental que o gestor hoteleiro se prepare antecipadamente para a época baixa, 
sendo que nesta sessão serão delineadas algumas estratégias de otimização das vendas em 
época baixa. 
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