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Marketing Digital —
Bases para um bom
desempenho na

Web

As redes sociais sdo hoje um dos canais mais importantes para a comunicacdo de produtos ou
servigos na atividade turistica. Mas para ter uma presenca inteligente nas plataformas digitais é
necessario, antes de mais, planear a sua estratégia, segmentar e adequar o seu discurso aos
publicos. Esta é a formula para conseguir criar visibilidade e relages de proximidade e confianca
no ambiente digital.

Conteudo Programatico

01 Do marketing tradicional ao marketing digital

02 Plano de marketing digital

03 Gestao de redes sociais
04 Criacao de conteudos para plataformas digitais
05 O planeamento e o copywriting na pratica

Formador | Maria Cunha

Data | 04 de junho Horario | 09h00 as 13h00

Local | Escola de Hotelaria e Turismo de Viana do Castelo

Castelo de Santiago da Barra — Viana do Castelo
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