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DORMIDAS ESTRANGEIROS | 2022

46,6

WHLHGES

(Jan a Dez)

(+149,92% face a 2021)
(-4,92% face a 2019)

Bélaica 1048512 m 2022 m 2019
g 1007 491
[talia 1604119
1605 361
Irlanda 1943258
1763935
Brasil 2273689
2769 860
Paises Baixos 2345642
2277378
3443618
A 2593 285
Franca 4356 860
’ 4438041
5048 781
5362 565
Reino Unido
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8996 474
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NUTS Il Dormidas (000) | Var 2022/21(%) | Var 2022/19(%)

(até dezembro)

PLANO DE MARKETING 2023

Norte 11 561 059 88,23 6,94
Centro /7 119 471 59,9 -0,22
AM Lisboa 17 996 686 132,77 -3,45
Alentejo 3033 237 33,03 3,21
Algarve 19 117 877 75,81 -8,53
Agores 2 396 438 64,54 5,21
Madeira 8 346 533 89,88 11,93
Total 69 571 301 86,36 -0,84
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RECEITAS | OBJETIVO 2027
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MARKETING DIGITAL

(o i S ¥ visit Portugol 4 Hora

Offering a pleasant year-round climate and a wide range of cuisine,
culture, music & entertainment, Portugal is what you need for the golf
experience of a lifetime.

= Le vin s’'accorde
avec l'art

Le vin s'accorde avec le Portugal

DECOUVRIR POURQUOI

-de caminar

VISITPORTUGAL.COM
Portuguese Greens Saber mais
Swing it the right way

+130M pessoas impactadas
+2.3B impressodes de anuncios
+160M visualizacdes de videos

#WinePairsWithPortugal

CoMPEoz0 112020 M-

Aldeias e Vilas
de Portugal

HTImeloRe S ) SAIBA MAIS
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VISIBILIDADE DE PORTUGAL NA MEDIA
INTERNACIONAL
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+43 mil artigos
+ 10.2 MM de pessoas impactadas

PO glgggmg 670 Press Trips
37 mercados

ALDEIAS HISTORICAS | VALE DO COA

lonely W planet

The best museums in Porto offer a unique L
at 3000 years of history
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PLANO 2023
e ESTRATEGIA
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ESTRATEGIA: CRESCER

1

Crescer na
Internacionalizacao

Medidas e
Iniciativas que
potenciem a
internacionalizacao
das empresas e das

portuguesasisls]; [
fator de penetracao,
consolidacao e
crescimento do
turismo nacional a
nivel global.

2

Crescer em valor

Acoes e iniciativas
dirigidas a

O crescimento em
valor em todo o
territorio e em
particular nos
destinos regionais

mais consolidados.

3

Crescer no Interior

Reforcar o papel
do turismo como
fator de coesao
territorial e social
[ WE]f5, atraves do
reforco da
promocao dos
destinos turisticos
do interior.

@2023 Turismo de Portugal | Todos os Direitos Reservados

A

Crescer na dupla
transicao

melhorar o

ecossistema e as
acoes para a criacao
[-fum turismo mais

inclusivo e
regenerativo.
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MERCADOS | PRIORIZACAO 2023

Apostar em mercados que permitam maior crescimento em receitas.

MERCADOS MADURQOS
CONVERSAOQ EM VENDAS

MERCADOQOS DE CRESCIMENTO
REFORCO DE NOTORIEDADE

MERCADOS DIVERSIFICACAO
ATUACAO SELETIVA

Espanha
Reino Unido
Alemanha
Franca

EUVA
Canada
Brasil
Nordicos

China

Japao
Coreia do Sul
india

Israel

@2023 Turismo de Portugal | Todos os Direitos Reservados

Paises Baixos
Bélgica
Irlanda

Italia

Suica
Austria
Polonia
Europa Leste

Australia

México

Sudueste Asiatico
Médio Oriente
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CONSOLIDADOS

LCEBTQLA+
Turismo Médico
Turismo Militar

Enoturismo
Gastronomia
Turismo Literario
Turismo Desportivo

Tnuring
Sol e Mar
Golfe

Turismo Natureza

@2023 Turismo de Portugal | Todos os Direitos Reservados

PRODUTOS | ALARGAR A OFERTA COMERCIAL

Priorizar a atuagcao promocional que permitam alargar a oferta comercial de produtos com mais valor.

Turismo Industrial

Turismo Cientifico
Saude & Bem-Estar

Ml

Arte & Arquitetura
Surf
Turismo Religioso

City Break

Cycling & Walkin
Turismo Nautico
Turismo Cultural
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PLANO 2023
e Prioridades
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3.1. REFORCAR A CONCERTACAO

NOVO MODELO DE CONTRATUALIZACAO DA PROMOCAO
EXTERNA 2023-2025

e pOSsUir maior assertividade as exigéncias do atual contexto e garantir a coeréncia da
promocao regional/nacional

e estimular o aumento da representatividade regional e local
e otimizar recursos financeiros e humanos

e aumentar o envolvimento das empresas privadas na promocao dos territérios,
sobretudo numa perspetiva comercial.

@2023 Turismo de Portugal | Todos os Direitos Reserva dos



s

3

TURISMO DE
PORTUGAL &%

PLANO DE MARKETING 2023

3.2. ESTIMULAR A INTERNACIONALIZACAO

DAS EMPRESAS E DAS MARCAS TURISTICAS

PROGRAMA INTERNACIONALIZAR TURISMO

DMC’s

Estimular a criacao,
especializacao e escala de
DMC nacionais.

Redes Distribuicao

Promover o acesso a redes e
plataformas de distribuicao

Marcas Portuguesas
Estimular a criacao de marcas
No ecossistema do turismo
(hotelaria, restauracao, servicos
tecnoldgicos, ..)

2023 Turismo de Portugal Todos os Direitos Reservados
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3.3. CRESCER NA DIGITALIZACAO
NOVO VISITPORTUGAL

Principais Features:
« Navegacao com Foco na experiéncia
* Portal com design atomizado e base dinamica e evolutiva

« Apresentacao da oferta e propostas de valor em contexto
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3.3. CRESCER NA DIGITALIZACAO
TRANSFORMAR DATA EM NEGOCIO

Producao de um sistema integrado, de base
dinamica que permita gerar acoes preditivas de
comportamento e resultados de negdcio,
apoiando as decisdes de gestao da promocao
numa otica de negdcio, oportunidade e eficacia
da comunicacgao.
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3.4. PROMOVER A CONECTIVIDADE AEREA

PRIORIDADES DE ATUACAO NAS CAMPANHAS DE CO-BRANDING:

1. Recuperacdo de operacdes suspensas/canceladas
2. Aumento do load factor das operacdes retomadas
3. Reforco de operacoes para colmatar ‘gaps’ de mercado

4. Procura de oportunidades de novas operacoes
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3.5. PROMOVER A DIVERSIFICACAO DE
MERCADOS E SEGMENTOS

» Diversificar mercados emissores e captar novos mercados: México, América Latina, Australia.
 Fomentar oferta comercial de produtos diferenciados para segmentos mais exigentes: Literario,

Arte Contemporanea, Arquitetura, Gastronomia e Enoturismo.

* Promover iniciativas inovadoras para segmentos qualificados

o
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3.6. ESTIMULAR A PROCURA E O NEGOCIO
TURISTICO: FEIRAS E WORKSHOPS

Reforcar o plano de workshops empresariais nos mercados (ou reverse).
Alargar a presenca em feiras (destaque segmento luxo), de 11 para 15 feiras.

AMERICA CONTINENTAL

IMEX América

ILTM North America

AMERICA LATINA
ILTM Latin America

® o
&
Telavive
Las Vegas Xangai
Bahamas Singapura
Osaka
®
Sao Paulo

MEDIO ORIENTE
IMTM

EUROPA

Berlim ITB Berlim

Utreque Vakantiebeurs
Madrid Fitur

Frankfurt IMEX Frankfurt
Rimini TTG

Londres World Travel Market
Barcelona IBTM World

Cannes ILTM
ASIA

ITB China (stand ETC)
ILTM Singapura

Tourism Expo Japan
(stand ETC)
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3.6. ESTIMULAR A PROCURA E O NEGOCIO
TURISTICO: CAMPANHAS

Crescer no Interior:

desenvolvimento de campanhas que proporcionem viagens e visitas pelos
territorios do interior.

Crescer em valor:

Abordando produtos que permitam estar presente de forma qualificada e
relevante junto dos mercados apropriados e dos segmentos mais qualificados.

Crescer na sustentabilidade;

Desenvolvendo campanhas que apelam ao turismo responsavel,
Nas suas diversas vertentes.
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PLANO 2023 - E UM CONTRIBUTO PARA:

ULTRAPASSAR OS 27MM<€ DE RECEITAS
TURISTICAS EM 2027 DE UMA FORMA SUSTENTAVEL

GERAR RIQUEZA E BEM ESTAR
EM TODO O TERRITORIO

AO LONGO DE TODO O ANO

APOSTAR NA DIVERSIFICACAO
DE MERCADOS E PRODUTOS

@2023 Turismo de Portugal | Todos os Direitos Reservados
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