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Acdo realizada em colaboragdo com a B
Num mercado cada vez mais dinamico e competitivo as empresas confrontam-se com desafios
que exigem uma permanente adaptacdo e flexibilidade. Saber elaborar uma estratégia de
marketing é fundamental para as empresas determinarem cursos de a¢do que permitam criar
valor no produto/servico e desenvolver vantagens competitivas. Nesta a¢do pretende-se
descrever os passos da elaboracdo de um plano de marketing estratégico, sublinhando-se a sua
importancia enquanto ferramenta de gestao que permite as empresas saber como posicionar-
se no mercado de forma rentdvel e diferenciar-se da concorréncia.

Conteudo Programatico

01 O mercado vs. concorréncia

02 Analise interna vs. externa

03 Proposta de valor

04 Segmentacao e posicionamento
05 Marketing Mix

06 Objetivos e plano de agao

Formador | Maria Emilia Durdes
Data | 12 de margo de 2020 Horario | 16h00 as 20h00
Local | Centro de Incubagao e Aceleragao Portugal Global - Biblioteca

Rua Paulo da Gama, 629 - Porto
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